POPCult
CHI SIAMO

Una casa di produzione indipendente
che fin dalla sua nascita si € specializzata in:

« documentari creativi W2,
per il Cinemaela TV 4 '

serieperlaTV
 web, social e multimedia
* animazione
e molto altro ancora...
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| NOSTRI PUNTI DI FORZA

» Creiamo audiovisivi di alta qualita a costi contenuti.

Ci posizioniamo sul mercato come societa che, fin dall'inizio delle sue
attivita, ha saputo_realizzare con budget contenuti produzioni audiovisive
d’autore e di qualita con professionalita e passione da artigiano.

« Abbiamo una vocazione internazionale.

Siamo infatti presenti nei princixali mercati quali Sunny Side of the Doc
Francia), MIPTV (Francia), IDFA (Olanda), Hot Docs (Canada), Latin Side
Argentina). | nostri lavori sono stati venduti in Finlandia, Svezia, Estonia,
ortogallo, Francia, Repubblica Ceca, Qatar, Canada, Brasile, Russia.

Sono inoltre stati selezionati nei ma_gigio_ri festival internazionali e hanno
vinto numerosi premi € menzioni speciali sia in Italia che all’estero.

* Abbiamo attivato un network di collaborazioni fra professionisti.

Nel corso degli anni abbiamo creato assieme ai nostri partners
internazionali una specie di big network composto SOﬁrattutto da giovani
professionisti sempre aggiornati sulle novita tecnologiche e di mercato e
sempre pronti ad affrontare nuove sfide produttive e creative.
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BRAND IDEA

Comunicazione d’impresa innovativa e originale
Realizziamo contenuti editoriali ad alto valore aggiunto
su multipiattaforma lavorando insieme ai brand.

Cosa significa?
In mercati sempre piu veloci e complessi, in cui regnano
caos e insicurezza la comunicazione d'impresa ha
abbandonato ormai le vie tradizionali.

Esiste un altro modo per comunicare la differenza.
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BRAND IDEA

**x%

i BRANDED CONTENT

consiste nello sviluppare e produrre un contenuto audiovisivo
originale cucito su misura e concepito ad hoc partendo dai temi e dai
valori di comunicazione del Brand.

La sua distribuzione puo avvenire su TV, web, Cinema, home video,
mobile e/o su altre piattaforme.
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Conil BRANDED CONTENT
Si ha la possibilita di:
e comunicare un marchio nel rispetto dei propri valori.

e creare un rapporto emozionale con il proprio target di
riferimento.

* intervenire direttamente nel merito dei contenuti editoriali,
I'azienda diventa autore e produttore di contenuti di quallita.

* trasmettere esternamente un'‘immagine positiva € non
iInvasiva come spesso succede invece con le forme di pubblicita
piu tradizionali (spot, commercials, istituzionali).

 avere un ritorno sia in termini di immagine che di vendite.

Si tratta di una comunicazione alternativa, appropriata,
efficace, capace di rispecchiare con successo gli obiettivi di
un’azienda.
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BRANDED CONTENT

Le potenzialita sperimentate sono E questo il nostro caso...
sconfinate. SR

Si possono infatti costruire contenuti
di valore in molteplici formati
multipiattaforma,

facendo da trait d'union fra le
aziende e le associazioni o gli autori
che portano idee direttamente
collegabili.

POPCult infatti fa da ponte fra le
migliori roduzioni audiovisive
d’autore da lei prodotte e Ia
promozione di Brand.

PDPCU LT www.popcultdocs.com




COME FUNZIONA

|l Contatto con 'azienda: a volte € la comunicazione valoriale dei
nostri autori che ci spinge a cercare marchi “illuminati’, altre volte é
'azienda  stessa che cerca noi perché  vuole

sviluppare e produrre progetti piu articolati.
E’ quello che é successo ’ T
con

il Centro di Recupero
Fauna Monte Adone e

un Brand internazionale
che si occupa di petfood.
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STARTING POINT

- = .i_ '

CASE HISTORY

L’azienda di petfood si € messa in contatto con noi dopo aver visto in
internet un nostro filmato realizzato sulla storia di un lupo di nome
Navarre. Ci ha subito chiesto di realizzare un filmato con
caratteristiche simili in cui emergessero gli stessi valori e la stessa
sensibilita espressi nel video del lupo Navarre in sintonia con lo
spirito dell’azienda.

Link video:
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https://www.youtube.com/watch?v=oc_4NteT9rQ

UNA STORIA DI LUPI

Da |li si sono susseguiti diversi incontri in cui abbiamo lavorato
insieme alla realizzazione dello strumento/prodotto migliore in
linea con gli obiettivi dell’azienda.

In quel periodo, stavamo gia collaborando col Centro Monte Adone
per la documentazione audiovisiva delle sue attivita in funzione di un
progetto di serie per la televisione.

A T
La sfida & stata quella di o
creare un contenuto che ."
rispettasse entrambe le ‘
sensibilita: quella aziendale ‘
e quella di una onlus come
Monte Adone unendo due
realta che per loro natura S ey
sembravano inconciliabili. 77 =

4
fao
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UNA STORIA DI LUPI
e

Quando abbiamo incontrato per
la prima volta il fondatore
dellazienda di petfood, ci ha
subito manifestato la sua voglia di
fare comunicazione alternativa,
senza troppi sensazionalismi,
qualcosa che aiutasse la gente a
capire la filosofia che sta alla base
del suo operato come azienda.

Questa “filosofia” era la stessa
che spinge chiunque ha Ila
passione per gli animali nel
profondo. Da li unire un grosso
progetto del Centro Monte Adone
che stavamo gia documentando
fin dalla sua nascita € stato un
attimo.
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UNA STORIA DI LUPI

 un video di 20 min in cui 'azienda
non racconta direttamente se
stessa in senso produttivo o
associa direttamente i suoi prodotti,

ma racconta con una storia vera |l o
suo modello di sviluppo biodiverso e
attraverso testimonial legati al e
mondo animale e quindi di vita G
reale e naturale a tutti gli effetti.
Nello specifico la storia di due lupi m
Spartaco e Cecco. =

* |’azienda ha fatto, inoltre, una
generosa donazione al Centro B
Monte Adone che ha permesso la

costruzione di una struttura per la
riabilitazione e la rimessa in liberta
dei lupi trovati feriti o in difficolta.
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VISIBILITA'

|| video é stato tradotto Iin
varie lingue per la diffusione
on e off line della rete
internazionale dell’azienda

* || video € stato lanciato in
esclusiva web sul quotidiano on
line larepubblica.it ottenendo
n.31.801 visualizzazioni

« Successivamente su tutti i
canali social dell’azienda

« E andato in onda sul canale

televisivo NatGeo * Su tutto in testa e in coda
* Attualmente in distribuzione in il logo dell'azienda
versione DVD presso il Centro . . : :

a sigillo dell'operazione

Monte Adone .
promossa dalla stessa.

PDPCU LT www.popcultdocs.com




CONTATTI
Giusi Santoro

349-5652975
popcultdocs@gmail.com
via Pietralata, 3 - 40121 - Bologna — Italia
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